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Медіаграмотність

• комплекс умінь і навичок для розуміння тексту і 
підтексту;

• розрізнення в ньому інформації (першорядної і 
другорядної, достовірної і недостовірної, 
необхідної і надлишкової);

• застосовування інформаційно-комунікаційних 
технологій для створення, пошуку, обробки, 
обміну інформацією у професійній діяльності, 
публічному просторі та приватному спілкуванні.



Медіатекст в освітній діяльності

• Медіатекст – особливий комунікативний 

продукт, що об’єднує медійні (візуальні, звукові, 

аудіовізуальні) та вербальні одиниці.

В. Шуляр вважає медіатекст «особистісно й соціально значущим навчальним 

медіапродуктом співпраці медіачитача й медіасловесника».  



Функції медіатекстів
• Інформаційна функція полягає в інформуванні про факти, 

події, явища, процеси, що відбуваються й відбувалися в 
суспільстві, у країні й у світі. 

• Комунікаційна функція забезпечує контактування в процесі 
обміну інформацією. 

• Евристична функція справляє вплив на розвиток когнітивної 
та емпіричної сфер діяльності людини, мотивує і дає змогу 
пізнавати світ і себе в ньому.

• Аксіологічна функція зреалізовується через закладені в 
медіатексті цінності й оцінки повідомлюваної інформації. 



Функції медіатекстів
• Онтологічна функція медіатекстів проявляється у висвітленні 

різноманітних сфер буття людини, спонукає її відкривати й 
розуміти людей, світ, себе, своє місце і місію в ньому. 

• Мотиваційна функція полягає у життєвій запитаності
інформації, яку містить медіатекст, для щоденного комфортного 
буття людини й вирішення нею життєвих проблем, у зацікавленні 
медіачитача проблематикою і змістом.



Робота з медіатекстом
Робота з медіатекстом для досягнення 
медіаграмотності передбачає :

вироблення здатності осмислювати медійну інформацію,

 відчувати прихований підтекст у медіапродукті,  

розуміти світогляд автора медіаповідомлення,

визначати мету комунікації в медіасередовищі, 

спонукати до пошуку інформації в спеціальних, довідкових 

виданнях   



Медіатексти використовують:  
для формування медіаграмотності

для ознайомлення з медіасередовищем

як навчальний предметний контент 

як засіб формування в учнів життєствердної картини світу

 як джерело актуальної інформації

як об’єкт аналізу, інтерпретації

як зразок для створення власних медіависловлювань

як засіб моделювання, проєктування й прогнозування, 
презентації й самопрезентації

 як стимул до медіатворчості



Медіатексти використовують  
для формування власної позиції, оцінних суджень

 для наслідування історій успіху, поведінки у нестандартних 
ситуаціях

 для розв’язання життєвих проблем

для формування читацької грамотності

для розвитку дослідницьких та творчих здібностей учнів

для розвитку раціонально-критичного і творчого мислення 

для розвитку інтелектуальної, поведінкової, емоційної сфери

для формування ключових компетентностей

для формування здатності конструктивного спілкуватися  



Що відносимо до медіатекстів?

• До медіатекстів відносимо огляд новин, заголовки, 
написи під зображеннями, допис, кулінарні рецепти, 
рецензії на фільми, прогнози погоди, репортажі, звіти 
тощо.

• Крім того, медіатекстами є анімаційні фільми, 
кінофільми та телевізійні програми, блоги, сайти, 
пости в групах у соціальних мереж, рекламні ролики, 
візуальні тексти (наприклад, вірші, записані авторами 
на відео),  відеоінтерв’ю, відеорепортажі, слайд-
фільми, малюнки, графіка, фотографії тощо.



Типологія медіатекстів

• Проблема типології медіатекстів і 
виокремлення їх категорій на змістовому, 
структурно-композиційному, жанрово-
стилістичному мовному рівнях, що можуть 
бути покладені в основу змісту, методів і 
прийомів формування медіаграмотності 
учнів/студентів залишається в лінгвістиці 
тексту поки що відкритою.



Класифікація медіатекстів
1) спосіб створення тексту (авторський – колегіальний); 

2) форма творення (усна – писемна);

3) форма відтворення (усна – писемна); 

4) канал розповсюдження (носії: друк, радіо, телебачення, 
інтернет); 

5) функціонально-жанровий тип тексту (новини, коментар, 
інформаційна аналітика, текст-нарис, реклама); 

6) тематична домінанта.



Інформаційні жанри 
журналістики

 огляд новин

 допис 

 репортаж

 інтерв’ю 

 хроніка 

 звіт



Інформаційні жанри
• У дописі, в якому інформують про значущий факт соціального життя,   

стимулятором є новизна повідомлення за невеликого обсягу 

повідомлення. Головна стильова риса допису як інформаційного жанру –

це дотримання стандартів офіційно-ділового мовлення. Композиція 

допису досить чітка: кожен абзац допису становить одне синтаксичне 

ціле, що має описовий характер; факти викладаються статично. 

• Репортаж має свої особливості викладу матеріалу, а саме: опис якоїсь 

події чи факту відбувається з місця подій, і тому ефект присутності є 

найважливішою ознакою репортажу. Мова цього медіатексту 

характеризується документальністю викладу у поєднанні з образністю 
описуваного. 

• Огляд новин – це актуальний відгук на те, що відбувається. Виклад 
матеріалу може охоплювати події одного дня, тижня, місяця і так далі.





Трансформовані інформаційні 
жанри журналістики

 теленовини
 радіоновини
 інфографіка 
 влоги
 стрими 
 подкасти 

Інтеграція аудіовізуальних та мультимедійних елементів 
трансформує  класичні жанри



Аналітичні жанри 
журналістики 

аналітична стаття

коментар / колонка  

розслідування  

рецензія



Художньо-публіцистичні жанри 
журналістики

нарис 

фейлетон 

памфлет   

есе



Трансформовані  художньо-
публіцистичні жанри 

блоги, мікроблоги, влоги

 інфографіка, вебкомікси, демотиватори, 

які також використовують художні 

прийоми в мережевому просторі



Медіатексти в Держстандарті



Медіатексти в модельних 
програмах



Медіатексти в підручниках



Медіатексти в підручниках



Медіатексти в підручниках



Методика роботи з медіатекстами

• Під час роботи з медіатекстами слід дотримуватись певної 
методики роботи з ними, яка має таку схему:

• сприймання та розуміння тексту;

• аналіз змісту та форми медіатексту; 

• оцінювання інформаційного матеріалу; 

• визначення особистісного ставлення до запропонованого 
медіатексту. 

• При цьому учням/ученицям необхідно давати рекомендації, 
що дозволять правильно відобразити способи і засоби 
вираження авторського наміру.



Методика роботи з медіатекстами
• Доречним буде також використання циклів літературно-аналітичних, літературно-

імітаційних, театралізовано-рольових та образотворчо-імітаційних творчих 

завдань. 

• Учням можна запропонувати  написати статтю на морально-етичну тему до газети, 

есе, дібрати інформацію з доступних медіаджерел і творчо представити її на уроці, 
ознайомитися з телепрограмою з подальшим складанням анонсів телепередач за їх 

назвами, скласти тематичну добірку інформаційних матеріалів із газет і журналів 
соціокультурної тематики. 

• Медіатекст можна використовувати в підготовці до роботи над переказами, для 
організації навчального і контрольного аудіювання тощо.



Робота з медіатекстом: як можна
І. Прочитайте текст. 

• Проєкт «Спадок» − це цикл коротких атмосферних роликів, 
присвячених українській культурі, традиціям, народним звичаям 
від їх витоків до сучасності. У першій частині циклу «Національне 
святкове вбрання» покажемо, який вигляд мала українка у XIX – ХХ 
ст. залежно від віку, соціального статусу й регіону проживання. З 
цією метою ми відтворимо характерний для кожного регіону 
етнічний образ. 

ІІ. Перегляньте один із відеороликів за покликанням  https://amazing-
ukraine.com/osoblyvosti-i-krasa-ukrainskoho-stroiu-riznykh-rehioniv-v-
proekti-spadok-
video/?fbclid=IwAR3VuHcSoGkCM_yexfazlLIkyc%20YZtf9BfrH_Cd4oV5b
Fwqb2EYrBZ5PW6GI

Поміркуйте, що потрібно робити, аби українці активно пропагували 
себе й свою культурну спадщину в світі. Напишіть коментар (3-4 
речення) на цю тему, уживайте в ньому складні речення різних типів. 

https://amazing-ukraine.com/osoblyvosti-i-krasa-ukrainskoho-stroiu-riznykh-rehioniv-v-proekti-spadok-video/?fbclid=IwAR3VuHcSoGkCM_yexfazlLIkyc YZtf9BfrH_Cd4oV5bFwqb2EYrBZ5PW6GI


Робота з медіатекстом: як можна



Робота з медіатекстом: як можна



Робота з медіатекстом: як можна
І. Прочитайте текст. 

• На екранах українських кінотеатрів триває показ фільму "Захар Беркут" 
за мотивами однойменної повісті Івана Франка. Над стрічкою спільно 
працювали український режисер Ахтем Сеітаблаєв та його американський 
колега Джон Вінн. Зйомки проводили в Українських Карпатах та під 
Києвом влітку 2018 року. Слоган фільму — "У свободі моя сутність". 
Франкознавець Богдан Тихолоз перед одним із показів стрічки у Львові 
розповів глядачам цікаві факти і власні спостереження про повість "Захар 
Беркут" і про їхній зв'язок із фільмом.

ІІ. Прочитайте текст «5 цікавих фактів про твір Івана Франка "Захар 
Беркут" від Богдана Тихолоза» за покликанням: 
https://vgoru.org/novini/istoryk-rozpoviv-tsikavi-fakty-pro-zakhara-berkuta

• Напиши есе спростовуючи або доводячи думку Б. Тихолаза «Захар Беркут»
Івана Франка - це історія успіху, перемоги, побудована на позитиві, це
життєствердний міф, про воскресіння, про творення нації».

https://vgoru.org/novini/istoryk-rozpoviv-tsikavi-fakty-pro-zakhara-berkuta


Робота з медіатекстом: як можна
І. Прочитайте текст. 

• Існують лише 4 сюжети, і будь-яка повість розгортається довкола них. 
Так казав Хорхе Борхес, і хто ми такі, щоб сперечатися з ним? Українська
повість розгортається в усі чотири сторони й об’єднує всі класичні
сюжети.

ІІ. Прочитайте текст «4 сюжети для України» за покликанням:  
https://lb.ua/society/2022/10/08/531937_chotiri_syuzheti_ukraini.html

• Поміркуйте й  виберіть міф, який, на вашу думку, найкраще 
окреслює історичний шлях України. Доберіть аргументи на 
доведення своєї думки. Обговоріть у парах прочитане. 

https://lb.ua/society/2022/10/08/531937_chotiri_syuzheti_ukraini.html

